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“Hay vicios del individuo y vicios de las épocas”. 
                                                       Bacon

“Cada nuevo medio inaugura un accidente específico”.
                                                             P. Virilio

“El mejor amigo del hombre ya no es el perro, es la tarifa plana de Internet”.
                                                            Un amigo

“Que esparzan mis cenizas dónde he sido más feliz: en un Carrefour”
                                                           Una paciente

                                       



  

DATOS EPIDEMIOLOGICOS

• El juego a través de 
Internet mueve 200 
millones de dólares 
anuales

• 200.000 cibernautas 
son adictos al 
cibersexo en EEUU



  

DATOS EPIDEMIOLOGICOS

• Un Tercio de los 
consumidores europeos 
son adictos a las 
compras. 

•  3% de la población 
española es adicta a las 
compras.



  

DATOS EPIDEMIOLOGICOS II

.   15% de la población presenta 
Trastornos de Personalidad (10 
veces más que la Esquizofrenia y los 
Trastornos Afectivos y casi igual que los 
cuadros de Angustia/Ansiedad) 

• Los Trastornos de la 
Alimentación aumentan de un 
0.3% en 1985 al 2% en el 2000.

• El consumo de antidepresivos 
aumenta un 270% entre 1985 y 
2000.

• Los fármacos ansiolíticos son los 
más consumidos por la 
población.



  

DATOS EPIDEMIOLOGICOS III
• El 43% de los jóvenes entre 14 y 

18 años consumen alcohol el fin 
de semana.

• El promedio de edad en el inicio 
del consumo es de 13.5 años.

• La cantidad de jóvenes que 
consumen alcohol aumento un 
20% en los últimos diez años.

• España ocupa el segundo lugar 
del mundo en tasa de 
alcoholismo juvenil

• El Juan Canalejo atendió 207 
comas etílicos de jóvenes entre 
13 y 23 años en el 2005
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RASGOS DE LA ECOLOGIA 
POSMODERNA I

 DECLIVE DE VALORES E IDEALES
 CAMBIO DE CATEGORIAS 

ESPACIO/TIEMPO
 SENTIMIENTOS MORALES DE CULPA Y 

VERGÜENZA
 JERARQUIA DE VALORES: DERRUMBE 

DE LA AUTORIDAD
 PRIMACIA DE LO EMOCIONAL Y EL 

CONSUMO



  

RASGOS DE LA ECOLOGIA 
POSMODERNIDA II

 RIESGO COMO FACTOR DE VIDA

 DEVALUACION DEL SABER Y EL 
PENSAMIENTO

 CAMBIOS EN LA ESTRUCTURA FAMILIAR



  

DECLIVE DE VALORES E 
IDEALES



  

 CATEGORIAS DE TIEMPO Y 
ESPACIO



  

SENTIMIENTOS MORALES DE 
VERGÜENZA Y PUDOR



  

DERRUMBE DE LA AUTORIDAD



  

CONSUMO, RIESGO, EMOCION



  

CAMBIO EN LA ESTRUCTURA FAMILIAR Y FUNCION 
DE LOS HIJOS


